Wytyczne Komisji Europejskiej dotyczace przedkiadania

ofert programow promocyjnych

Uprzejmie informuje, iz w ostatnim okresie Agencja Rynku Rolnego odbyta
szereg rozmoéw z przedstawicielami Komisji Europejskiej dotyczacych wszystkich
aspektow realizacji mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych
na rynkach wybranych produktow rolnych”. Szczego6lna uwaga zostata poswiecona
kwestiom zwigzanym z przygotowywaniem i przedktadaniem do Komisji Europejskiej
propozycji programéw promocyjnych.

Ponizej przedstawione zostaty kluczowe wuwagi zgtoszone przez
przedstawicieli Komisji Europejskiej do propozycji programéw przedktadanych przez
polskie organizacje branzowe:

. Opracowanie zatlozen kampanii promocyjnych

Zdaniem przedstawicieli Komisji Europejskiej, ARR powinna by¢ odpowiednio
wczesniej informowana o tym, jakie projekty programéw organizacje branzowe lub
miedzybranzowe planujg ztozy¢, w celu rozpoczecia wspotpracy réwniez z Komisjg
Europejska juz na etapie tworzenia danego projektu, dzieki czemu zwiekszg sie
szanse projektu na uzyskanie akceptacji KE. W zwigzku z przedstawiong sugestig
uprzejmie informuje Panstwa iz w przypadku:

e zainteresowania mozliwoscig ztozenia propozycji programu promocyjnego

dotyczacego promocji na rynku krajéw Unii Europejskiej nalezy przesta¢ do
Agenciji w terminie do 5 sierpnia br.

e zainteresowania mozliwoscig ztozenia propozyciji programu promocyjnego
dotyczacego promocji na rynku krajdw nie nalezagcych do Unii
Europejskiej nalezy przesta¢ do Agencji w terminie do 15 listopada br.

krotki opis (nie wiecej niz 4 strony) planowanych dziatan promocyjnych obejmujacych
w szczegolnosci informacje nt produktow objetych dziataniami promocyjnych, celéw,
rynkow docelowych oraz szacowanego budzetu planowanej kampanii. Przedtozone
opisy kampanii promocyjnych po analizie w Agencji zostang omowione
z przedstawicielami Komisji Europejskiej w celu wyszukania i wyeliminowania

stabych stron planowanych kampanii.



Nie przedstawienie w opisanych powyzej terminach krotkiego opisu planowanych
dziatan promocyjnych nie stanowi argumentu wykluczajgcego dany program
z mozliwosci uzyskania dofinansowania do realizacji, aczkolwiek stanowi¢ moze

powazny czynnik ograniczajacy i obnizajgcy ocene poprawnosci przygotowania.

Il. Priorytet dla programéw wielonarodowych lub realizowanych na
rynkach wiecej niz jednego kraju

Przedstawiciele Komisji Europejskiej poinformowali, iz nowe programy przedktadane
do zatwierdzenia muszg w znacznie wiekszym niz dotychczas stopniu odnosi¢ sie do
priorytetow wskazanych w art. 8 rozporzadzenia Rady (WE) nr 3/2008 z dnia
17 grudnia 2007 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktéw rolnych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich tj. ,, (...)Przyznaje sie
pierwszenstwo programom zaproponowanym przez kilka panstw cztonkowskich lub
programom przewidujgcym dziatania w kilku panstwach cztonkowskich lub krajach
trzecich (...)".
Oznacza to iz, programy ktore sg realizowane wytgcznie na rynku jednego z Panstw
Czionkowskich przez 1 organizacje branzowg nie sg traktowane jako priorytetowe
a tym samym wytacznie z tego powodu moga nie otrzymac¢ dofinansowania do

realizacji dziatan.

lll. Przedktadania projektow programoéw promocyjnych do Agencji
Projekty programéw ztozone do ARR powinny stanowiC petng i kompletng propozycje
kampanii promocyjnej lub informacyjnej wraz z precyzyjnie zaplanowang strategig
komunikacji, celami i grupami docelowymi oraz zawiera¢ wszystkie wymagane przez
ARR zaftgczniki i informacje. Kalkulacja kosztow zawartych w opisie dziatan powinna
by¢ na tyle szczegdtowa, aby umozliwiata ocene kosztow pod katem ich

racjonalnosci. Projekt programu, ktéry bedzie zawierat znaczgce uchybienia

merytoryczne lub braki w dokumentacji nie bedzie podlegat ocenie na szczeblu

krajowym, co uniemozliwi jeqo dalsze przestanie do Komisji Europejskie;j.

W celu osiggniecia jak najwiekszej precyzji m.in. w opisie i kosztorysach
planowanych dziatan wskazane jest, aby organizacje branzowe lub miedzybranzowe
dokonaty wyboru organizacji wdrazajgcej dany program najpdzniej przed wystaniem
projektu programu do KE. Wybdr organizacji wdrazajgcej na tym etapie umozliwia

przygotowanie projektu programu na duzym poziomie szczegotowosci, zaréwno jesli



chodzi o opis zaplanowanych dziatan promocyjnych, jak i ich kosztorysy. Programy,

w_ ktérych odpowiednio wczesnie nie zostanie dokonany wybor organizacii

wdrazajacej, beda miatly niewielka szanse na ich akceptacie przez Komisje
Europejska.

IV. Streszczenie projektu programu

Nalezy mieC rowniez na uwadze, iz zatacznik 3 do ,Wniosku o udzielenie wsparcia
do realizacji programéw promocyjnych lub informacyjnych” stanowigcy streszczenie
projektu programu w jezyku angielskim, francuskim lub niemieckim, jest istotnym
elementem oferty. Pracownicy Wydziatu Promocji w KE dokonujg oceny danego
programu na podstawie ww. dokumentu oraz prezentacji programu dokonanej przez
osobe, ktdra zapoznata sie z programem cato$ciowo. Biorgc pod uwage powyzsze,
niezmiernie istotne jest, aby dokument ten byt spojny z opisem programu.

V. Ocena efektywnosci programu

Organizacje branzowe Ilub miedzybranzowe sktadajgce projekty programow
i realizujgce programy powinny posiada¢ doktadne dane o sytuacji na rynku danych
produktéw, popycie na nie oraz postawach konsumentéw tak, aby po zakonczeniu
programu mozliwe bylo zaprezentowanie obiektywnej, jednoznacznej oceny
efektywnosci  prowadzonych dziatan  promocyjnych popartej konkretnymi,
niepodwazalnymi danymi (np. procentowy wzrost sprzedazy).

Wskazane jest, aby ocene efektywnosci programu kazdorazowo przeprowadzata

niezalezna jednostka badawcza.

VI. Realizacja programu
W przypadku opracowywania kwartalnego harmonogramu dziatan, a nastepnie
przygotowywania sprawozdania za okres objety harmonogramem, nalezy ujednolici¢
sposo6b nazewnictwa dziatan i ich numeracje tak, aby umozliwi¢ pracownikom Agenciji
oraz Komisji Europejskiej sprawdzenie, czy wszystkie dziatania zaplanowane
w harmonogramie zostaty faktycznie zrealizowane, co powinno by¢ szczegdétowo
opisane w ww. sprawozdaniu. Ponadto numeracja dziatan oraz o ile to mozliwe
kategorie dziatan powinny by¢ zgodne z zapisami umowy zawartej na realizacje

danego programu.



Jednoczesnie nalezy dotozy¢ wszelkich staran, aby przedktadane sprawozdania
z realizacji danego etapu programu opisywaty przeprowadzone dziatania promocyjne
w sposob precyzyjny, z podaniem danych ilosciowych, wskaznikéw np. szacowanej
liczby osob majgcych kontakt z danym dziataniem oraz konkretnych efektow
np. liczby odbytych spotkan biznesowych, zawartych kontraktéw itp.

Majac na wzgledzie potrzebe realizacji programéw promocyjno-informacyjnych
przez poszczegolne branze, uprzejmie prosze o stosowanie sie do powyzej
przedstawionych wskazowek, co wumozliwi ARR sprawne administrowanie
programami promocyjno-informacyjnymi, a takze wptynie na wzrost liczby

zaakceptowanych przez Komisje Europejskg programéw.



