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Obowigzujgca od 1 lipca 2009 r. ustawa o funduszach promocji produktéw rolno-spo-
zywczych' powotuje 9 odrebnych funduszy promocgji:

Fundusz Promocji Mleka (zamiast dotychczasowego Funduszu Promocji Mleczarstwa)
Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

Fundusz Promocji Miesa Wotowego

Fundusz Promocji Miesa Koriskiego

Fundusz Promocji Miesa Owczego

Fundusz Promocji Ziarna Zbéz i Przetworédw Zbozowych

Fundusz Promocji Owocow i Warzyw

Fundusz Promocji Miesa Drobiowego

Fundusz Promocji Ryb.

Jakie sq cele funduszy promog;ji?

Celem powotanych funduszy jest promowanie i wspieranie wzrostu spozycia polskich
produktéw rolno-spozywczych zaréwno na rynku krajowym, unijnym, jak i rynkach kra-
jow nienalezacych do Unii Europejskiej. Fundusze majg stworzy¢ mechanizmy, ktére
wptyng na poprawe jakosci konsumowanych produktéw, pozwolg na zdobycie trwatych
rynkéw zbytu, a takze zapewnig konsolidacje branzowa.

Zgromadzone w poszczegdlnych funduszach $rodki finansowe beda wykorzystywane m.in.
do prowadzenia kampanii informacyjnych i promocyjnych majacych na celu wspieranie
konkurencyjnosci polskich produktdw, promowanie ich spozycia oraz informowanie o ich
jakosci i zaletach. Cze$¢ srodkéw finansowych przeznaczona zostanie na: udziat producen-
téw i przetworcow produktdw rolno-spozywezych w wystawach i targach, badania rynkowe
dotyczace spozycia, badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
produktéw i ich przetwordw, a takze na szkolenia producentéw i przetworcow.

Wszystkie wyzej wymienione dziatania mogq by¢ wspoétfinansowane ze srodkéw Unii
Europejskiej. Nowa ustawa umozliwia bowiem pozyskiwanie na ten cel funduszy z UE.

" Ustawa z 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktdw rolno-spozywczych (Dz. U.z 2009 r. nr 97, poz. 799).
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Kto zarzadza funduszami promoc;ji?

Srodkami funduszy promocji beda zarzadza¢ komisje zarzadzajace, w ktorych sktadzie
znajda sie wylacznie przedstawiciele organizacji branzowych, reprezentujacych produ-
centéw rolnych i przetwdrcow dziatajgcych w danym sektorze. Kazda z komisji bedzie
autonomicznie podejmowac decyzje o zadaniach planowanych do realizacji i finanso-
wania/wspofinansowania ze srodkéw danego funduszu promogji.

Podstawowymi zadaniami komisji zarzadzajacych jest zatem:

m reprezentowanie interesow branz w zakresie zarzadzania funduszem promocji wiasci-
wym dla danej branzy;

m ystalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu okreslaja-
cych w szczegdlnosci warunki i tryb przedktadania propozycji programéw promocyj-
nych i informacyjnych;

= ystalanie planu finansowego danego funduszu w zakresie realizacji celéw, o ktérych
mowa w art. 2 ustawy;

m sporzadzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu.

Jak dziatajg fundusze promocg;ji?

Kazdy fundusz promogji dziata w oparciu o — uchwalone przez komisje zarzadzajace
- dwa podstawowe dokumenty: zasady gospodarowania oraz plan finansowy.

W zasadach gospodarowania srodkami danego funduszu promocji okresla sie:

® sposob sporzadzania planu finansowego,

m wysoko$¢ wsparcia finansowego na realizacje zadan okreslonych w planie finansowym
tego funduszu, wyrazong procentowo.

Plan finansowy danego funduszu zawiera informacje o:

® stanie tego funduszu na poczatek i na koniec roku (obejmujacym srodki finansowe,
naleznosci i zobowigzania),

m dochodach,

m zadaniach realizowanych w danym roku finansowym,
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m maksymalnej kwocie srodkéw finansowych przeznaczonych na realizacje poszczegol-
nych zadan.

Plan finansowy funduszu promocji ustalany jest na rok kalendarzowy, lecz nie pézniej niz
do 30 listopada roku poprzedzajacego.

Na podstawie zasad gospodarowania oraz planéw finansowych ARR bedzie wypta-
cata dofinansowanie do realizacji przewidzianych zadan.

Skad pochodza srodki finansowe funduszy promog;i?

Srodki na dziatania, o ktorych mowa w art. 2 ust. 2 ustawy, zapewnia branze, a doktad-
niej — okresleni ponizej przedsiebiorcy, ktérzy beda naliczali i pobierali optaty od do-
stawcow towardw wymienionych w rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia 25 czerwca 2009 r.?
Do przedsiebiorcéw zobowigzanych do naliczania i pobierania optat (a nastepnie przeka-
zywania ich na konta funduszy promocji) naleza:
m prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju $win, bydta lub cielat, koni, jag-
niat lub owiec, drobiu, a takze w zakresie przetwdrstwa zb6z na cele konsumpcyjne;
m bedacy ptatnikami podatku od towardéw i ustug, ktérzy prowadza dziatalnos¢ gospo-
darcza w zakresie:
® wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych swin, zywego bydta lub
cielat, zywych koni, jagniat lub owiec oraz zywego drobiu;
= skupu owocdw lub warzyw, lub ryb od podmiotéw, o ktérych mowa w art. 2 pkt. 19
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku o towardw i ustug.

Wyzej wymienieni przedsiebiorcy przy zakupie kazdego z towardéw, od ktérego naliczane
sg wptaty na fundusze promodji, tj.:

m Swin zywych,

m bydtaicielat zywych,

2 Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowego wykazu towardw, od ktérych sg naliczane wpfaty
na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U.z 2009 r. nr 102, poz. 844).
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koni zywych,

owiec zywych,

zbdz,

owocow i warzyw,

drobiu zywego,

ryb

sg zobowigzani do naliczenia i pobrania od dostawcy (tj. od podmiotu, ktéry zby-
wa na ich rzecz ww. towary) wplaty na fundusze promocji w wysokosci 0,1% war-
tosci netto.

Naliczenie i pobranie wptat na fundusze promocji powinno zosta¢ potwierdzone w for-

mie pisemnego o$wiadczenia zawierajacego przynajmniej:

® nazwe, siedzibe i adres albo imie, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres przedsiebior-
cy oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano te wptate,

m okreslenie wartosci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe wpfaty,

m kwote pobrang z tytutu wpfaty na dany fundusz promocji od zbytego towaru.

Wptaty pobrane od dostawcéw — w terminie nieprzekraczajgcym 14 dni od daty wysta-
wienia faktur za towary objete obowigzkiem wptat na fundusze promocji — sa odpro-
wadzane przez ww. przedsiebiorcow po zakonczeniu kwartatu, lecz nie pdzniej niz do
25. dnia miesigca nastepujacego po zakonczeniu kwartatu, w ktérym przedsiebiorca
dokonat naliczenia i pobrania srodkéw od swoich dostawcow.

Jednoczesnie przedsiebiorcy, bedacy ptatnikami podatku od towaréw i ustug, ktédrzy:

® wytwarzajg owoce i warzywa,

m prowadza dziatalnos¢ w zakresie potowu ryb w wodach srédladowych i morskich,

m prowadza dziatalnos¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb

samodzielnie naliczaja wptaty na poszczegdlne fundusze promocji na podstawie faktur
za zbyte przez nich towary objete obowigzkiem wptat na fundusze. Kwota naliczona za
towary zbyte w ramach kwartatu powinna zosta¢ odprowadzona na rachunek funduszu
promocji po zakonczeniu kwartatu, lecz nie pdzniej niz do 25. dnia miesigca nastepujace-
go po zakonczeniu kwartatu.
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W tych samych terminach, w ktdérych przedsiebiorcy sa zobowigzani do odpro-

wadzenia na konta funduszy promocji pobranych od producentéw kwot, nalezy

ztozy¢ na rece Prezesa Agencji (za posrednictwem oddziatu terenowego ARR wtas-

ciwego dla siedziby przedsiebiorcy) deklaracje, w ktérej w szczegdlnosci zostanie

okreslona:

m wartos¢ zakupionych lub odpowiednio zbytych towaréw, stanowiagca podstawe nali-
czenia;

= kwota wptat na fundusze promocji pobrana od dostawcow;

= kwota wptat na fundusze naliczona do odprowadzenia.

Jezeli przedsiebiorca zobowiagzany bedzie do dokonywania wptat na wiecej niz jeden
fundusz promogji, sklada wytacznie jedna deklaracje, na ktérej wykazuje w oddzielnych
pozycjach wysokos¢ wptat na poszczegdine fundusze. Formularz deklaracji jest dostep-
ny na stronie internetowej ARR oraz w centrali i oddziatach terenowych Agenciji.

Jezeli wysokos$¢ kwoty naliczonej nie przekracza pieciokrotnie wysokosci kosztéw upo-
mnienia w postepowaniu egzekucyjnym w administracji (tj. 44 zt), zobowigzanie to zali-
cza sie na poczet zobowiazania za kolejny kwartat. W powyzszej sytuacji podmiot powi-
nien wykazac istnienie zobowigzania poprzez ztozenie deklaracji wskazujgcej powyzsze
zobowigzanie. Podmiot moze réwnolegle dokona¢ wptaty zobowigzania. Jezeli tego nie
uczyni, wpfata ta powinna by¢ dokonana w nastepnym kwartale wraz z biezagcym zobo-
wigzaniem.

Srodki gromadzone przez fundusze promocji nie s traktowane jako $rodki publicz-
ne, jednakze do ich naliczania oraz odprowadzania stosuje sie przepisy ustawy z dnia
29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa. Oznacza to, ze w przypadku niewywigzywa-
nia sie podmiotow z obowigzku wptat na fundusze promocji, Agencja Rynku Rolnego
ma prawo do podejmowania w szczegdlnosci dziatann kontrolnych, ktérych celem jest
ustalenie faktycznej kwoty wpfaty. W przypadku gdy zostanie stwierdzone, ze wptaty nie
zostaty dokonane w terminie lub w naleznej wysokosci, naliczone zostang odsetki jak od
zalegtosci podatkowych.
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Fundusz Promocji Mleka

W przypadku Funduszu Promocji Mleka, wptaty dokonywane beda na zasadach iden-
tycznych jak w Funduszu Promocji Mleczarstwa, tj. co kwartat podmioty skupujace -
w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetwo-
row mlecznych - otrzymaja decyzje wystawiong przez Prezesa Agencji, w ktérej okre-
$lona zostanie kwota nalezna na rzecz Funduszu. W przypadku Funduszu Promocgji
Mleka wptata wynosi 0,001 zt od kazdego skupionego kilograma mleka. Kwota na-
lezna ustalana jest na podstawie informacji o wielkosci skupu mleka, przesytanych
przez podmioty skupujace do Agencji Rynku Rolnego zgodnie z art. 10 ust. 1 pkt. 2
lit c tiret drugi ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetwo-
row mlecznych.

Centralny Rejestr Przedsiebiorcow

Przedsiebiorcy dokonujacy wptat na fundusze zobowiazani sg do zarejestrowania sie
w Centralnym Rejestrze Przedsiebiorcdw prowadzonym przez Agencje Rynku Rolnego.

Szczegotowe informacje dotyczace funduszy promocji s dostepne na stronie interne-
towej www.arr.gov.pl w zaktadce ,Promocja zywnosci” oraz w Telefonicznym Punkcie
Informacyjnym, tel. (022) 661 72 72.

Broszura ma charakter wytacznie informacyjny. ARR zastrzega, ze publikacja ta nie stanowi
oferty kierowanej do beneficjentdw ani nie jest zobowiazaniem ARR do dziatarh mogacych
wynikac z tresci broszury. ARR wyraza zgode na przedruk materiatéw z podaniem zrddta.
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