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e Promocja produktow rolnych

Wspdlna Polityka Rolna Unii Europejskiej przewiduje wspieranie dziatal-
nosci promocyjnej, informacyjnej i reklamowej prowadzonej na rynku
artykutéw zywnosciowych. Pomoc finansowg dla tych dziatan mozna
uzyskaé w ramach mechanizmu Wsparcie dziatari promocyjnych i infor-
macyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych, ktérym w Polsce
administruje Agencja Rynku Rolnego.

Wspdtfinansowane przez UE dziatania promocyjne i informacyjne, m.in.
dziatania public relations, udziat w targach, organizacja szkolen, funk-
cjonowanie serwisu internetowego, produkcja i emisja reklam telewi-
zyjnych i radiowych itp., muszg stuzy¢ przede wszystkim wzmocnieniu
pozycji wspdélnotowych artykutéw zywnosciowych na rynku globalnym,
a co za tym idzie — zwiekszeniu popytu na okreslone produkty poprzez
zachecanie do ich konsumpcji, wzmacnianie ich wizerunku w oczach
konsumentow oraz uswiadamianie, ze artykuty te majg okreslone war-
tosci zdrowotne i odzywcze gwarantujgce ich wysokg jakos¢.
Realizowane dziatania nie mogg jednak bezposrednio wspiera¢ konkret-
nych marek, znakéw towarowych czy firm. Maja stuzyé zwiekszeniu
stopnia przejrzystosci rynku, ksztattowaniu preferencji nabywcow oraz
przeciwdziataniu okreslonemu problemowi spotecznemu, np. poprzez
ksztattowanie prawidtowych nawykéw zywieniowych.

O dofinansowanie mogg sie ubiegaé organizacje zrzeszajgce producen-
tow, przetworcéw i dystrybutorow, ktore sa reprezentatywne dla danej
branzy rolnej. Mozliwa i zalecana jest takze wspotpraca instytucji pu-
blicznych, przedsiebiorcéw i organizacji pozarzadowych, ktéra stuzy bu-
dowaniu pozytywnego wizerunku oraz promocji podmiotow uczestni-
czacych w realizacji dziatan edukacyjnych, informacyjno-promocyjnych
oraz spotecznych.

Dziatania promocyjne i informacyjne mogg by¢é prowadzone odrebnie
na rynku wewnetrznym Unii Europejskiej lub na rynku krajéw spoza UE
(lista panstw okreslona jest przez Komisje Europejskg). Mogg by¢ one
wdrazane przez minimum rok, dwa lub maksymalnie trzy lata.



Organizacje realizujgce wymienione wyzej dziatania mogg zyskag:

@ dofinansowanie przez Unie Europejskya i budzet krajowy dziatan pro-
mocyjnych i informacyjnych w wysokosci do 80% faktycznie ponie-
sionych kosztéw netto,

® poprawe wizerunku produktéw oraz rozszerzenie wiedzy konsumen-
toéw na ich temat,

@ rozszerzenie rynkéw zbytu poprzez wprowadzenie produktu na nowe
rynki,

® wzrost popytu na promowane produkty, a w konsekwencji wzrost
ich sprzedazy,

@ poprawe wizerunku i pozycji wsrdd organizacji dziatajgcych w danej
branzy.

Dofinansowanie mozna uzyskaé do dziatarh promocyjnych dotyczacych:

® na rynku wewnetrznym UE

— Swiezych owocdéw i warzyw

— przetworzonych owocoéw i warzyw

— widkna Inianego

— zywych roslin i produktéw ogrodnictwa ozdobnego

— oliwy z oliwek i oliwek deserowych

— olejéw z nasion

— mleka i produktéw mlecznych

— Swiezego, schfodzonego lub mrozonego miesa, wyprodukowanego
zgodnie ze wspodlnotowym lub krajowym systemem jakosci

— miesa drobiowego

— oznakowania jaj przeznaczonych do konsumpcji

— miodu i produktow pszczelarskich

— wysokiej jakosci win psr, win stotowych ze wskazaniem regionu ich
pochodzenia

— znaku graficznego dla najbardziej odlegtych regionéw ustanowione-
go w prawodawstwie rolnym

— chronionych nazw pochodzenia produktu (PDO), chronionych oznaczen
geograficznych (PGI) lub gwarantowanych tradycyjnych specjalnosci
(TSG), zgodnie z rozporzadzeniami Rady (WE) nr 509/2006 i (WE)
nr 510/2006, oraz produktéw zarejestrowanych w ramach tych systemow

— rolnictwa ekologicznego, zgodnie z rozporzadzeniem Rady (WE)
nr 2092/91 oraz produktéw rolnictwa ekologicznego zarejestrowa-
nych zgodnie z tym rozporzadzeniem
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® na rynku krajéw nie nalezgcych do UE

Swiezej, schtodzonej lub mrozonej wotowiny i wieprzowiny oraz prze-
tworéw spozywczych z tych produktow

wysokiej jakosci miesa drobiowego

przetworéw mlecznych

oliwy z oliwek i oliwek deserowych

win jakosciowych produkowanych w okreslonym regionie (QWPSR)
napojow spirytusowych z oznaczeniami geograficznymi lub o za-
strzezonym tradycyjnym opisie

Swiezych owocow i warzyw oraz przetworéw owocowo-warzywnych
przetworéw ze zbdz i ryzu

wtdkna Inianego

zywych roslin i produktéow ogrodnictwa ozdobnego

produktéw posiadajgcych chroniong nazwe pochodzenia (PDO),
chronione oznaczenie geograficzne (PGl) lub gwarantowang tradycyj-
ng specjalnos¢ (TSG), zgodnie z rozporzgdzeniem Rady (WE)
nr 509/2006 lub (WE) nr 510/2006

produktow rolnictwa ekologicznego, zgodnie z rozporzadzeniem Ra-
dy (WE) nr 2092/91.

Akty prawne okreslajgce sposdb przebiegu i realizacji dziatan promocyj-
nych i informacyjnych wspoétfinansowanych przez Unie Europejska:
® rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 z 17 grudnia 2007 r. w sprawie

dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rol-
nych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich

@ rozporzadzenie Komisji (WE) nr 501/2008 z 5 czerwca 2008 r. ustana-

wiajgce szczegdtowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE)
nr 3/2008 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotycza-
cych produktéw rolnych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich

@® ustawa z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizaciji

niektorych rynkéw rolnych (Dz. U. z 2004 r. nr 42, poz. 386 z pdzn. zm.).
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Terminy sktadania w ARR projektéw kampanii promocyjnych i informa-

cyjnych:

@® nie pdzniej niz 30 listopada kazdego roku kalendarzowego — w przy-
padku rynku wewnetrznego UE

@ nie pbzniej niz 31 marca kazdego roku kalendarzowego — w przypad-
ku rynku krajéw trzecich

Zainteresowani sktadaniem projektow kampanii
s proszeni o wczesniejszy kontakt
z Biurem Promocji i Pomocy Zywnosciowej
w Agencji Rynku Rolnego
tel. (+48 22) 661 71 11
faks (+48 22) 661 72 10

Wiecej informacji mozna uzyskaé
na stronie internetowej www.arr.gov.pl
w dziale , Pozostate dziatania”

Broszura ma charakter wytgcznie informacyjny. ARR zastrzega, ze publikacja ta nie
stanowi oferty kierowanej do beneficjentéw ani nie jest zobowigzaniem ARR
do dziatan mogacych wynikac z tresci broszury.
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