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Wspól na Po li ty ka Rol na Unii Eu ro pej skiej prze wi du je wspie ra nie dzia łal -
no ści pro mo cyj nej, in for ma cyj nej i re kla mo wej pro wa dzo nej na ryn ku
ar ty ku łów żyw no ścio wych. Po moc fi nan so wą dla tych dzia łań moż na
uzy skać w ra mach me cha ni zmu Wspar cie dzia łań pro mo cyj nych i in for -
ma cyj nych na ryn kach wy bra nych pro duk tów rol nych, któ rym w Pol sce
ad mi ni stru je Agen cja Ryn ku Rol ne go.

Współ fi nan so wa ne przez UE dzia ła nia pro mo cyj ne i in for ma cyj ne, m.in.
dzia ła nia pu blic re la tions, udział w tar gach, or ga ni za cja szko leń, funk -
cjo no wa nie ser wi su in ter ne to we go, pro duk cja i emi sja re klam te le wi -
zyj nych i ra dio wych itp., mu szą słu żyć przede wszyst kim wzmoc nie niu
po zy cji wspól no to wych ar ty ku łów żyw no ścio wych na ryn ku glo bal nym,
a co za tym idzie – zwięk sze niu po py tu na okre ślo ne pro duk ty po przez
za chę ca nie do ich kon sump cji, wzmac nia nie ich wi ze run ku w oczach
kon su men tów oraz uświa da mia nie, że ar ty ku ły te ma ją okre ślo ne war -
to ści zdro wot ne i od żyw cze gwa ran tu ją ce ich wy so ką ja kość. 
Re ali zo wa ne dzia ła nia nie mo gą jed nak bez po śred nio wspie rać kon kret -
nych ma rek, zna ków to wa ro wych czy firm. Ma ją słu żyć zwięk sze niu
stop nia przej rzy sto ści ryn ku, kształ to wa niu pre fe ren cji na byw ców oraz
prze ciw dzia ła niu okre ślo ne mu pro ble mo wi spo łecz ne mu, np. po przez
kształ to wa nie pra wi dło wych na wy ków ży wie nio wych. 

O do fi nan so wa nie mo gą się ubie gać or ga ni za cje zrze sza ją ce pro du cen -
tów, prze twór ców i dys try bu to rów, któ re są re pre zen ta tyw ne dla da nej
bran ży rol nej. Moż li wa i za le ca na jest tak że współ pra ca in sty tu cji pu -
blicz nych, przed się bior ców i or ga ni za cji po za rzą do wych, któ ra słu ży bu -
do wa niu po zy tyw ne go wi ze run ku oraz pro mo cji pod mio tów uczest ni -
czą cych w re ali za cji dzia łań edu ka cyj nych, in for ma cyj no -pro mo cyj nych
oraz spo łecz nych. 

Dzia ła nia pro mo cyj ne i in for ma cyj ne mo gą być pro wa dzo ne od ręb nie
na ryn ku we wnętrz nym Unii Eu ro pej skiej lub na ryn ku kra jów spo za UE
(li sta państw okre ślo na jest przez Ko mi sję Eu ro pej ską). Mo gą być one
wdra ża ne przez mi ni mum rok, dwa lub mak sy mal nie trzy la ta.
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Or ga ni za cje re ali zu ją ce wy mie nio ne wy żej dzia ła nia mo gą zy skać:
l do fi nan so wa nie przez Unię Eu ro pej ską i bu dżet kra jo wy dzia łań pro -

mo cyj nych i in for ma cyj nych w wy so ko ści do 80% fak tycz nie po nie -
sio nych kosz tów net to,

l po pra wę wi ze run ku pro duk tów oraz roz sze rze nie wie dzy kon su men -
tów na ich te mat,

l roz sze rze nie ryn ków zby tu po przez wpro wa dze nie pro duk tu na no we
ryn ki,

l wzrost po py tu na pro mo wa ne pro duk ty, a w kon se kwen cji wzrost
ich sprze da ży,

l po pra wę wi ze run ku i po zy cji wśród or ga ni za cji dzia ła ją cych w da nej
bran ży.

Do fi nan so wa nie moż na uzy skać do dzia łań pro mo cyj nych do ty czą cych:
l na ryn ku we wnętrz nym UE
– świe żych owo ców i wa rzyw
– prze two rzo nych owo ców i wa rzyw
– włók na lnia ne go
– ży wych ro ślin i pro duk tów ogrod nic twa ozdob ne go
– oli wy z oli wek i oli wek de se ro wych
– ole jów z na sion
– mle ka i pro duk tów mlecz nych
– świe że go, schło dzo ne go lub mro żo ne go mię sa, wy pro du ko wa ne go

zgod nie ze wspól no to wym lub kra jo wym sys te mem ja ko ści
– mię sa dro bio we go
– ozna ko wa nia jaj prze zna czo nych do kon sump cji 
– mio du i pro duk tów pszcze lar skich
– wy so kiej ja ko ści win psr, win sto ło wych ze wska za niem re gio nu ich

po cho dze nia
– zna ku gra ficz ne go dla naj bar dziej od le głych re gio nów usta no wio ne -

go w pra wo daw stwie rol nym
– chro nio nych nazw po cho dze nia pro duk tu (PDO), chro nio nych ozna czeń

geo gra ficz nych (PGI) lub gwa ran to wa nych tra dy cyj nych spe cjal no ści
(TSG), zgod nie z roz po rzą dze nia mi Ra dy (WE) nr 509/2006 i (WE)
nr 510/2006, oraz pro duk tów za re je stro wa nych w ra mach tych sys te mów

– rol nic twa eko lo gicz ne go, zgod nie z roz po rzą dze niem Ra dy (WE)
nr 2092/91 oraz pro duk tów rol nic twa eko lo gicz ne go za re je stro wa -
nych zgod nie z tym roz po rzą dze niem
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l na ryn ku kra jów nie na le żą cych do UE
– świe żej, schło dzo nej lub mro żo nej wo ło wi ny i wie przo wi ny oraz prze -

two rów spo żyw czych z tych pro duk tów
– wy so kiej ja ko ści mię sa dro bio we go
– prze two rów mlecz nych
– oli wy z oli wek i oli wek de se ro wych
– win ja ko ścio wych pro du ko wa nych w okre ślo nym re gio nie (QWPSR)
– na po jów spi ry tu so wych z ozna cze nia mi geo gra ficz ny mi lub o za -

strze żo nym tra dy cyj nym opi sie
– świe żych owo ców i wa rzyw oraz prze two rów owo co wo -wa rzyw nych
– prze two rów ze zbóż i ry żu
– włók na lnia ne go
– ży wych ro ślin i pro duk tów ogrod nic twa ozdob ne go
– pro duk tów po sia da ją cych chro nio ną na zwę po cho dze nia (PDO),

chro nio ne ozna cze nie geo gra ficz ne (PGI) lub gwa ran to wa ną tra dy cyj -
ną spe cjal ność (TSG), zgod nie z roz po rzą dze niem Ra dy (WE)
nr 509/2006 lub (WE) nr 510/2006

– pro duk tów rol nic twa eko lo gicz ne go, zgod nie z roz po rzą dze niem Ra -
dy (WE) nr 2092/91.

Ak ty praw ne okre śla ją ce spo sób prze bie gu i re ali za cji dzia łań pro mo cyj -
nych i in for ma cyj nych współ fi nan so wa nych przez Unię Eu ro pej ską: 
l roz po rzą dze nie Ra dy (WE) nr 3/2008 z 17 grud nia 2007 r. w spra wie

dzia łań in for ma cyj nych i pro mo cyj nych do ty czą cych pro duk tów rol -
nych na ryn ku we wnętrz nym i w kra jach trze cich

l roz po rzą dze nie Ko mi sji (WE) nr 501/2008 z 5 czerw ca 2008 r. usta na -
wia ją ce szcze gó ło we za sa dy sto so wa nia roz po rzą dze nia Ra dy (WE)
nr 3/2008 w spra wie dzia łań in for ma cyj nych i pro mo cyj nych do ty czą -
cych pro duk tów rol nych na ryn ku we wnętrz nym i w kra jach trze cich

l usta wa z dnia 11 mar ca 2004 r. o Agen cji Ryn ku Rol ne go i or ga ni za cji
nie któ rych ryn ków rol nych (Dz. U. z 2004 r. nr 42, poz. 386 z późn. zm.).



Bro szu ra ma cha rak ter wy łącz nie in for ma cyj ny. ARR za strze ga, że pu bli ka cja ta nie
sta no wi ofer ty kie ro wa nej do be ne fi cjen tów ani nie jest zo bo wią za niem ARR
do dzia łań mo gą cych wy ni kać z tre ści bro szu ry.
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Ter mi ny skła da nia w ARR projektów kampanii pro mo cyj nych i in for ma -
cyj nych:
l nie póź niej niż 30 li sto pa da każ de go ro ku ka len da rzo we go – w przy -

pad ku ryn ku we wnętrz ne go UE
l nie póź niej niż 31 mar ca każ de go ro ku ka len da rzo we go – w przy pad -

ku ryn ku kra jów trze cich

Za in te re so wa ni skła da niem projektów kampanii 
są pro sze ni o wcze śniej szy kon takt 

z Biu rem Pro mo cji i Po mo cy Żyw no ścio wej
w Agen cji Ryn ku Rol ne go

tel. (+48 22) 661 71 11
faks (+48 22) 661 72 10

Wię cej in for ma cji moż na uzy skać
na stro nie in ter ne to wej www.arr.gov.pl

w dzia le „Po zo sta łe dzia ła nia”
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