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Po wejsciu do Unii Europejskiej polscy producenci - aby sprosta¢ migdzynarodowej konkuren-
cji - muszg prowadzic¢ intensywne dziatania informacyjne i promocyjne dotyczace wtasnych
produktow rolnych. Dziatania te utatwiajg rozszerzenie kontaktow handlowych z odbiorcami
zagranicznymi, dostarczajg odbiorcom wiedzy o produktach oraz przyczyniajg sig do rozszerze-
nia rynkow zbytu.

Mechanizm Wspdlinej Polityki Rolnej Wsparcie dziatari promocyjnych i informacyjnych na
rynkach wybranych produktéw rolnych stwarza szanse na pozyskanie znaczacych srodkéw
finansowych pozwalajgcych przedsigbiorcom unijnym skuteczniej konkurowaé na rynku $wia-
towym.

W ramach tego mechanizmu mozna uzyskac dofinansowanie do realizacji programu promocyj-
nego lub informacyjnego, ktéry stanowi spdjny zestaw dziatan wdrazanych przez minimum rok,
ale nie dtuzej niz przez trzy lata. Dziatania te mozna prowadzi¢ na wewnetrznym rynku unijnym
oraz na rynkach krajow nie nalezacych do Unii Europejskiej, prezentujgc zalety oraz cechy cha-
rakterystyczne produktu.

Uczestnicy mechanizmu

0 dofinansowanie promocji produktéw rolnych moga ubiegac sig organizacje branzowe zrze-
Sszajgce producentdw oraz organizacje miedzybranzowe zrzeszajgce producentow, przetwor-
cow oraz dystrybutoréw.

Organizacje te muszg by¢ reprezentatywne dla okreslonej branzy rolnej, co oznacza, ze musza
posiada¢ odpowiedni udziat w rynku oraz odpowiednie fundusze.

Organizacje branzowe i migdzybranzowe moga opracowa¢ program promocyijny lub informa-
cyjny we wspotpracy z organizacjami innych parstw cztonkowskich - tzw. program wielonaro-
dowy.

Rodzaje dziatan oraz produkty otrzymujace wsparcie

Dziatania uzyskujgce wsparcie to:

* (ziatania z zakresu public relations, promocja i reklama; tj., migdzy innymi, organizo-
wanie szkolen, konferenciji z udziatem dziennikarzy i lekarzy, promocja w punktach sprze-
dazy, organizowanie akcji specjalnych wraz z konkursami, prowadzenie serwisu inter-
netowego, ogtoszenia w prasie specjalistycznej, reklama w TV i radiu, publikacja bro-
szur, ulotek, plakatéw, POS itp.;

e udziat w pokazach, targach i wystawach.

Produkty i tematy, ktére mogg by¢ objete powyzszymi dziataniami:

rynek wewnetrzny UE
e Swieze owoce i warzywa,
e przetworzone owoce i warzywa,




wtokno Iniane,

zywe rosliny i produkty ogrodnictwa ozdobnego,

oliwa z oliwek i oliwki deserowe,

oleje z nasion,

mleko i produkty mleczne,

Swieze, schtodzone lub mrozone migso, wyprodukowane zgodnie ze wspélnotowym
lub krajowym systemem jakosci,

oznakowanie jaj przeznaczonych do konsumpcji,

miod i produkty pszczelarskie,

wysokiej jakosci wina psr, wina stotowe ze wskazaniem regionu ich pochodzenia,
znak graficzny dla najbardziej odlegtych regionéw ustanowiony w prawodawstwie rol-
nym,

chroniona nazwa pochodzenia produktu (PDO), chronione oznaczenie geograficzne (PGl)
lub gwarantowana tradycyjna specjalno$é (TSG) i produkty zarejestrowane w ramach
tych systemow,

rolnictwo ekologiczne, zgodnie z rozporzgdzeniem Rady (WE) nr 2092/91, i produkty
rolnictwa ekologicznego zarejestrowane zgodnie z tym rozporzadzeniem.

rynek krajow nie nalezacych do UE

$wieza, schtodzona lub mrozona wotowina, cielecina i wieprzowina oraz przetwory
spozywcze z tych produktow,

wysokiej jakosci migso drobiowe,

przetwory mleczne,

oliwa z oliwek i oliwki stotowe,

wina jako$ciowe produkowane w okre$lonym regionie (QWPSR),

napoje spirytusowe z oznaczeniami geograficznymi lub o zastrzezonym, tradycyjnym
opisie,

Swieze owoce i warzywa oraz przetwory owocowo-warzywne,

przetwory ze zh0z i ryzu,

wtékno Iniane,

zywe rosliny i produkty ogrodnictwa ozdobnego,

produkty posiadajace chroniong nazwe pochodzenia (PDO), chronione oznaczenie geo-
graficzne (PGI) lub gwarantowang tradycyjng specjalnos$¢ (TSG), zgodnie z rozporza-
dzeniem Rady (WE) nr 2081/92 lub (WE) nr 2082/92,

produkty rolnictwa ekologicznego, zgodnie z rozporzadzeniem Rady (WE) nr 2092/91.

Wymagania wobec programéw promocyjnych i informacyjnych

Programy promocyjne i informacyjne muszg spetnia¢ nastgpujace wymagania:

O

O

powinny by¢ spdjnym zestawem dziatan, ktorych zakres w zupetnosci wystarczy do
rozpowszechniania informacji o produktach i zwigkszenia ich sprzedazy,
gtéwna tre$¢ przekazu powinna dotyczy¢ wewnetrznych wiasciwosci lub cech charak-

terystycznych produktu,




O wszelkie odwotania do wtasciwosci odzywczych i zdrowotnych promowanych produk-
tow muszg by¢ oparte o ogélinie przyjete dane naukowe uznawane zaréwno przez UE,
jak i dany kraj cztonkowski,

O nie moga dotyczyé konkretnych marek, znakéw towarowych czy firm,

O w przypadku oznakowania produktu zgodnie ze wspéinotowym systemem mozna
wskazaé pochodzenie produktu, jednak informacja ta powinna by¢ drugorzedna w
stosunku do gtéwnego przekazu informacyjnego,

O musza by¢ wdrazane co najmniej przez rok, ale nie dtuzej niz przez trzy lata; okres ten
liczony jest od daty wej$cia w zycie umowy dotyczacej realizacji tych programdw.

Terminy skiadania ofert programéw promocyjnych i informacyjnych

Oferty programdw sktadane sg w Agencji Rynku Rolnego:
O nie pdZniej niz 30 listopada kazdego roku kalendarzowego (w przypadku rynku we-
wnetrznego UE),
O nie pdzniej niz 31 marca kazdego roku kalendarzowego (w przypadku rynku krajow
trzecich).

UWAGA! Organizacje branzowe lub miedzybranzowe, ktére zamierzaja ztozy¢ w ARR ofer-
te programu promocyjnego lub informacyjnego, proszone sg o sktadanie ofert przed ter-
minem ostatecznym, o ktérym mowa powyzej, w celu wstepnej weryfikacji ztozonych ofert.

KorzysSci wynikajace z uczestnictwa w mechanizmie

O dofinansowanie przez Unig Europejskg dziatari promocyjnych i informacyjnych w wy-
sokosci do 80% faktycznie poniesionych kosztdw netto,

O wzrost popytu na promowane produkty, a co za tym idzie - wzrost ich sprzedazy,

O poszerzenie wiedzy konsumentédw o promowanych produktach, wzrost zaufania kon-
sumentéw do tych produktéw,

O rozszerzenie kontaktéw handlowych z odbiorcami zagranicznymi - zdobycie nowych
rynkow zbytu, zwiekszenie asortymentu produktow na rynku.

Doswiadczenia innych painstw cztonkowskich

W latach 2001-2003 Komisja Europejska zaakceptowata 94 programy promocyjne i informacyj-
ne, ktdrych dziatania skierowane byty na rynek wewnetrzny UE, z czego 24 programy dotyczyty
branzy owocowo-warzywnej, 16 - branzy mleczarskiej, a 14 - produktéw ekologicznych.

W przypadku dziatarn promocyjnych i informacyjnych skierowanych na rynek krajow trzecich
Komisja Europejska zaakceptowata 30 programdw, z ktérych: 9 dotyczyto branzy owocowo-
warzywnej, 3 - branzy mleczarskiej, 3 - branzy migsne;.

W pierwszej potowie 2005 roku Komisja Europejska zaakceptowata 3 programy ztozone przez
nowe parstwa cztonkowskie: Polske, Cypr, Wegry (wspdlnie z Francjg).
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Program ztozony przez Polske ,,Oryginalno$¢ pod ochrong” dotyczy wspdlnotowego systemu
oznaczen produktéw regionalnych i tradycyjnych.

Doswiadczenie Unii Europejskiej wskazuje, ze podejmowane dziatania promocyjne podkreslaja
cechy charakterystyczne produktéw, takie jak: wysoka jako$¢, sposoby produkcii, etykietowa-
nie itd. Promocja wspétfinansowana przez Unig Europejska ma na celu poprawienie wizerunku
produktéw europejskich w oczach konsumentow.

Z doswiadczenia paristw cztonkowskich wynika, ze preferowane przez Komisje Europejskg pro-
gramy promocyjne lub informacyjne to:
O programy wielonarodowe - realizowane przez organizacje branzowe lub miedzybran-
zowe Kilku paristw cztonkowskich,
O programy wieloletnie - realizowane przez kilka lat,
O programy wieloproduktowe - dotyczace wielu produktow.

Akty prawne

e Rozporzadzenie Rady (WE) nr 2826/2000 z 19 grudnia 2000 r. w sprawie dziatari promocyjnych
i informacyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku wewnetrznym UE, z p6Zn. zm.

e Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1071/2005 z 1 lipca 2005 r. ustanawiajgce szczegotowe zasady
stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 2826/2000 w sprawie dziatan informacyjnych i promo-
cyjnych dotyczacych produktow rolnych na rynku wewngtrznym.

e Rozporzadzenie Rady (WE) nr2702/1999 z 14 grudnia 1999 r. w sprawie dziatari promocyjnych
i informacyjnych dotyczacych produktow rolnych w krajach trzecich (tj. nie nalezagcych do UE)
z p6Zn. zm.

e Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1346/2005 z 16 sierpnia 2005 r. ustanawiajgce szczegétowe
zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 2702/1999 w sprawie dziatan promocyjnych
i informacyjnych dotyczacych produktow rolnych w paristwach trzecich.

e Ustawa z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektérych rynkéw rol-
nych (Dz.U. z 2004 r. nr 42, poz. 386 z p6Zn. zm.).

UWAGA! Organizacje branzowe lub miedzybranzowe opracowujace program promocyjny lub
informacyjny proszone sg o0 wczesniejszy kontakt z Agencjg Rynku Rolnego - Biurem Promoc;ji
i Pomocy Zywnosciowej, tel. (+48 22) 661 71 11, faks (+48 22) 661 72 10 oraz 0 zapoznanie sig
z informacjami na stronie internetowej www.arr.gov.pl w dziale ,,Pozostate dziatania”.

Ulotka ma charakter wytgcznie informacyjny. ARR zastrzega, ze publikacja ta nie sta-
nowi oferty kierowanej do beneficjentow ani nie jest zobowigzaniem ARR do dziatari

mogacych wynikac z tresci ulotki.
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AGENCJA RYNKU ROLNEGO
00-400 Warszawa, ul. Nowy Swiat 6/12

Biuro Promocji i Pomocy Zywno$ciowej
tel. (022) 661 71 11, fax (022) 661 72 10

Telefoniczny Punkt Informacyjny (022) 661 72 72
www.arr.gov.pl
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